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Resumo

Este artigo faz parte da pesquisa sobre territorialidades inventivas da economia da cultura,
em desenvolvimento pelo Observatério de Favelas no maior territério popular da cidade do
Rio de Janeiro e um dos maiores do Brasil: a Favela da Maré. Realizada inicialmente com o
financiamento do Edital Minc/ CNPq de 2015, a pesquisa vem ganhando continuidade gracas
ao apoio do Programa Observatorio Itad Cultural de Pesquisa em Economia da Cultura -
2017. Nesse percurso, estamos elaborando mapas cognitivos de experiéncias dinamicas e
plurais de praticas culturais e linguagens estéticas, com a intencdo de contribuir para a
formulacdo de politicas pablicas que reconhecam as poténcias criativas de producdo e fruicdo
no &mbito da cultura e arte em territorios populares.
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Maré: Territorialidades Inventivas da Economia da Cultura

1. Sobre o conceito de economia criativa da cultura

O modelo paradigmatico de economia criativa da cultura seria constituido pelas artes
audiovisuais (pintura, escultura, fotografia, cinema, video, tv, muasica), artes performaticas
(teatro, danca, circo e festivais) e patriménios (bibliotecas, acervos, museus e sitios
arqueoldgicos). Todavia, podemos citar outros nucleos ou nichos criativos relevantes,
envolvendo a publicidade, a arquitetura, o design e a moda, assim como um amplo conjunto
de atividades de producdo de softwares, de computadores, cAmeras de video e fotogréficas,
tabletes, ipads, celulares, que estdo direta ou indiretamente associados a cria¢do estética e

cultural.

Reconhecendo que economia criativa é ainda um conceito em construcdo, a Conferéncia das
Nacdes Unidas para o Comercio Internacional e o Desenvolvimento - UNCTAD destaca
alguns de seus atributos: estd no cruzamento dos setores artesanal, industrial e de servicos;
compreende produtos tangiveis e servi¢os intelectuais ou artisticos intangiveis, com conteido
criativo, com valor econdbmico e com objetivos de mercado; um conjunto de atividades
baseadas no conhecimento, focada, mas ndo limitada, nas artes; com potencial de geracdo de
renda de comércio e direitos de propriedade intelectual; um novo e dindmico setor de

mercados regional e mundial (UNCTAD. “Creative Economy Report”, 2010).

A UNESCO, organismo das Na¢des Unidas dedicado a Cultura, Educacdo e Ciéncias, entende
que a economia da cultura abriga as atividades que combinam criacdo, producdo e
comercializacdo de bens e servicos com conteGdo de natureza cultural e intangivel,

tipicamente protegidos por direito de reproducdo (copyright).

No Brasil, o Plano da Secretaria de Economia Criativa do Ministério da Cultura (2011 a 2014)
definia a economia da cultura como uma atividade que possui em seu processo principal um
ato criativo gerador de um produto, bem ou servico, cuja dimensdo simbolica é determinante

do seu valor, resultando em producéo de riqueza cultural, econémica e social (2010).

Para além dos modelos, atributos e defini¢cbes de carater institucional, a economia criativa

também ganhou contribui¢des conceituais significativas de autores como Hall (2000), Florida
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(2002), Garnham (2005), Manito (2009), Machado (2009), Botelho (2011) e Reis (2008;
2012). Para ndo sermos exaustivos no debate tedrico-conceitual, elegemos como referéncia as
contribui¢bes encontradas em Richard Fldrida (The Rise of the Creative Class, 2002) e no
conjunto de estudos organizados por Félix Manito (Ciudades Creativas, 2009), sobretudo
porque estas permitem situar a economia criativa em espacialidades concretas de agentes e
sujeitos em redes de intercambio de capital cognitivo e cultural, tornando essas mesmas redes
capazes de constituir densidades inovadoras de producdo e circulagdo de técnicas, bens e
servigos qualificados. Abordagem que abre uma senda para pensar territorialidades
inventivas nas cidades contemporaneas.

2. A economia criativa da cultura e seus vinculos com a cidade

Como definem diversos autores como Galvao; Silva; Cocco (2003); Corsani (2003); Harvey
(2005), da sociedade do conhecimento emergem problemas que as inovacdes tecnoldgicas ndo
podem resolver por si mesmas. Descortina-se, entdo, a oportunidade para a inovagéo
sociocultural, sobretudo a que promove a transformacdo da realidade por meio de um
processo coletivo de criacdo, aprendizagem e intercambio, estabelecendo novas praticas
sociais compartilhadas.

Nesta perspectiva podemos afirmar que a economia criativa pode vir a ser um ciclo virtuoso
gue engloba a invencdo, a producdo e a distribuicdo de produtos e servicos que usam os ativos
intelectuais e culturais como principais recursos, incorporando materiais intangiveis e

tangiveis dotados de valor material e simbdlico.

E bem verdade que desde os meados do século XX pode ser identificada uma crescente
importancia econdmica das chamadas industrias culturais. Ou seja, uma reproducdo em massa
de bens simbdlicos sob a égide do mercado, estabelecendo elos inéditos entre os campos da
cultura e o da economia. E, de certo modo, como asseguram Cocco e Negri (2006), a
economia como um todo passa a depender cada vez mais da cultura, sobretudo quando esta é
0 espaco do trabalho intelectual que impulsiona inovacdes técnicas, materiais e simbdlicas.
Podemos delinear, agora, com mais precisdo o sentido da expressdo economia da cultura e

suas relagbes com a sociedade urbana.

Sdao as cidades, sobretudo as grandes cidades, os espacos de realizagdo de vinculos cada vez
mais densos entre a cultura e a economia, notadamente sob a hegemonia do mercado. Pode-se

argumentar que o espaco urbano ao concentrar equipamentos (museus, teatros, cinemas,
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universidades, estudios, estadios) e produtos tangiveis e intangiveis (sonoros, visuais,
picturais, literarios) responde pela realizacdo dos mercados de producdo e consumo cultural

que definem atualmente as chamadas inddstrias criativas.

Todavia, a propria cidade como espago de encontros contraditérios responde pelo conflito
homogeneidade/pluralidade de marcagfes simbdlicas, uma vez que revelam semelhancas e
diferencas entre sujeitos portadores de juizos, valores e pertencimentos que definem as
condicdes sociopoliticas de realizacdo urbana da cultura. A cidade é, portanto, um espaco
privilegiado da criacdo e da comunicagdo da cultura em sua pluralidade de concepgoes,
praticas e h&bitos em tensBes de representatividade social e reconhecimento politico, fazendo
com que a economia da cultura alcance patamares mais complexos de reflexdo e traducéo

concreta de sua efetivacao.
3. As possibilidades da economia criativa da cultura em territérios populares

Tomando a cidade do Rio de Janeiro como localizacdo geografica de nosso debate
propositivo, € comum o reconhecimento de seu cosmopolitismo cultural, inclusive com sua
forte marca indenitéaria de cidade maravilhosa. Nao ha duvida que os elementos culturais
populares tém um papel decisivo, e igualmente ambiguo, na legenda estética da cidade e no
desenvolvimento de sua “economia simbdlica”. Dentre eles estdo consagrados o carnaval, o
samba e o futebol. Expressdes notoriamente associadas a cultura popular, especialmente
realizada em favelas e periferias urbanas, mas que transbordam esses territérios para doar a

cidade os elementos estéticos constitutivos de sua legenda nacional e internacional.

Apesar da pluralidade de seus modos narrativos e de formas inovadoras de suas
interpretacdes, os criadores de cultura das favelas enfrentam desafios permanentes para sua
afirmacdo na cena estética urbana, incluindo a profunda desigualdade da reparticdo de
financiamento da producdo e das limitacGes de comunicacdo de suas acfes. Até mesmo
quando se trata da democracia competitiva dos editais publicos do Estado e/ou da
responsabilidade social de empresas, hé entraves significativos para participacdo dos coletivos
e individuos que fazem a cultura na favela, desde a falta de alvard para funcionamento da
atividade até mesmo de certiddes que atestem a existéncia das praticas artisticas, para além
dos critérios seletivos do que é considerado como arte e cultura em sistemas hierarquicos de

classificagéo.
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Mesmo diante de todas as limitacbes objetivas e subjetivas é importante sublinhar a
multiplicidade de linguagens estéticas presentes nas favelas. A mdsica, a danca e as artes
visuais — em seus diferentes estilos e tradicdes — se combinam com a apropriacdo de novas
tecnologias e novos instrumentos digitais de producdo simbdlica (cameras fotogréficas,
filmadoras, tabletes e celulares). S&o estilos e suportes marcando envolvimentos maltiplos
para gerar novos produtos estéticos em diferentes linguagens de difusdo e recepgdo de

produtos simbdlicos que passam a circular nos grupos sociais populares.

Na verdade, as praticas culturais aludidas se revelam como processos e formas de
visibilidade de significados, posi¢fes e territdrios que 0s grupos sociais ocupam e
compartilham suas existéncias em uma cidade profundamente marcada pela desigualdade
social e distincdo corporea-racial de direitos. Mais do que potenciais ou expressdes
imagéticas, as praticas artisticas e culturais das favelas sdo atos que permitem a multiplicacdo
de projetos de desenvolvimento socioecondmicos abrangentes e cooperativos, tendo no

territério como chdo de sua existéncia em pluralidades socioculturais.

A inventividade presente nas favelas permite projetar um promissor desenvolvimento local de
economia criativa da cultura em bases efetivamente coletivas e comunitarias, como uma
economia de compartilhamentos de produ¢do, comunicacdo e fruicdo estética. Para tanto, se
fazem necessarias novos conceitos para formulacdo e novas metodologias de politicas
culturais, sobretudo para investimentos em redes colaborativas que envolvam individuos,
grupos e coletivos que atuam nos territorios populares, justamente os que visem garantir as
condi¢cdes materiais do fazer e a visibilidade das suas realizacGes nas favelas e na prépria

cidade.

Territorio, cultura e economia sdo dimensdes que devem ser articuladas em movimentos
dindmicos que, inclusive, reclamam um conceito de desenvolvimento local ndo mais apegado
ao idéntico, ao estavel e ao endégeno como principios de organizacédo e efetivacdo de acdes
individuais e coletivas de geracdo de trabalho e renda. Portanto, é possivel preconizar o
desenvolvimento local da economia criativa da cultura como enlace interativo de cidadaos
que mobilizam a criatividade de producdo e a autonomia na gestdo em multiplas escalas

geograficas de acontecimento.
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Apesar dos estigmas da pobreza e da violéncia que ainda marcam as favelas cariocas, €
inegavel o reconhecimento da riqueza de suas expressdes estéticas e modos significativos de
representar e afirmar a sua pluralidade cultural. Embora ndo sejam marcadas por uma
elaboracdo nos padrées dominantes de cultura, as riquezas expressivas dos universos culturais
elaborados nas favelas geram produc@es subjetivas e coletivas que permitem a construcdo de
uma identidade especifica e complexa desses territorios. Portanto, as favelas constituem
patrimonios materiais e imateriais que, embora ndo consagrados pela concep¢do hegemonica
de cultura, sdo territorios que inventam, integram e renovam experiéncias estéticas urbanas.

Chegamos, entdo, a Favela da Maré.

4. Reconhecendo a Favela da Maré em suas territorialidades inventivas da
cultura e das artes

Iniciada em 2015, a nossa pesquisa possui como seu objetivo maior a elaboracdo de
inventarios de processos e condi¢des de producdo e fruigdo cultural e artistica em uma das
maiores favelas da cidade do Rio de Janeiro: a favela da Maré>. A perspectiva do trabalho é
mobilizar conceitos de economia criativa em uma metodologia inovadora, sobretudo
identificando o potencial de criacdo e as possibilidades de difusdo das acdes de cultura e arte
para o publico local e o da prépria cidade. Para além das préaticas inventariadas em suas
condicBes de realizacdo de seus produtos tangiveis e intangiveis por meio de entrevistas
qualitativas, foram também observadas as condi¢Ges de difusdo e fruicdo onde os sujeitos

realizadores encontram com seu publico: o territério em uso das praticas culturais e artisticas.

E no uso territorio que se inscreve os simbolos, as memarias e os valores que encarnam o
sentido da cultura de um grupo social. E, por meio da apropriacdo do territorio que se geram
0S usos e os estilos, combinando maneiras de fazer e invencbes de saberes inscritos em
posicOes culturais socialmente construidas (BARBOSA, 2006). O territério emerge, entao,
como um acervo pratico-simbdlico, onde tudo pode ser continuamente reconstruido e
reordenado das mais diferentes maneiras possiveis tendo a escala local como seu ethos de
significacdo (SANTOS, 2007).

* A Maré é um dos maiores conjuntos de favelas da cidade do Rio de Janeiro. L4 encontramos aproximadamente
140 mil pessoas vivendo em 16 comunidades populares. Sua localizagdo, as margens da Avenida Brasil, é
indicativa de sua historia, pois foi justamente com a criacdo dessa via expressa que as primeiras familias
construiram suas moradas. Hoje sdo mais de 40 mil domicilios distribuidos em comunidades com fisionomias
distintas, entre elas, conjuntos habitacionais.
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Por outro lado, € Bourdin (2001) quem esclarece com argucia o sentido do local no atual
periodo da histéria. Para ele, o local ndo significa a permanéncia ou a existéncia de um
fendmeno residual em contexto unico e exclusivo. Portanto, ndo se deve privilegiar a
estabilidade quando convocamos a escala local para anélise de um acontecimento social, mas
entender que as realidades locais serdo melhores apreendidas a partir de processos dindmicos e
originados em diferentes escalas geograficas. Acreditamos que tais premissas sdo inteiramente
validadas no que concerne a relagdo territorio/cultura nas favelas cariocas.

Reconhecer a dimensao territorial da cultura popular ndo significa afirmar uma estabilidade ou
permanéncia de acontecimentos, sobretudo porque o territorio ndo € um recorte de chéo
fechado em si mesmo e com fronteiras absolutamente rigidas. O territdrio € vivido a partir de
franjas porosas e permeéaveis, por onde as pessoas, as ideias, os valores, as intencdes e 0s
objetos se movimentam e sdo0 movimentados em intensidades diversas e plurais. E o territorio
um universo de abrigos da diferenca de vidas social e culturalmente construidas (BARBOSA
e DIAS, 2013).

Estamos falando da construgdo de vinculos de proximidade, de afetividades e até mesmo de
conflitividades que fazem e refazem a cultura assumir uma geografia plural de agdes e
intencdes humanas®. E justamente desse encontro de vivéncias que emergem as
territorialidades inventivas da arte e da cultura tema e objeto central de nossa pesquisa
inventariante.

Para tanto, as préaticas culturais e artistas foram definidas em classificacdes de grandes grupos
de registro e articuladas em suas geografias de acontecimentos: musica; artes cénicas (danca,
teatro, circo, producdo de cenarios); artes visuais (fotografia, escultura, video, desenho,
gravura); cultura popular (artesanato, culinaria, capoeira); audiovisual (cinema, video,
cineclube); literatura (poesia, cordel, romance, novela); esporte; moda; atividades formativas;
grafite; em espacos de sociabilidade e cultura (associacdes de moradores, organizacdes ndo
governamentais, escolas, agremiacdes, equipamentos culturais, feiras, restaurantes, bares, lan
houses, pracas, ruas). Cabe salientar, entretanto, que a ordenacdo das atividades em grandes
grupos nao limitou as identificacdes especificas em cada expressdo artistica e cultural

4 Aproximamo-nos do conceito de homo situs de Hassan Zaoual (2006). Para ele, 0 homo situs é o homem
situado/enraizado, um sujeito histérico que possui conexdo com suas proprias raizes socioecondmicas e
simbdlicas, empreendendo sua pratica social a partir do sentido de pertencimento e territorialidade, com uma
necessidade de se integrar plenamente em sua coletividade e em sua historia.
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presente na favela em estudo, buscou-se também incluir acbes no campo individual e de

grupos sem uma formalizacdo institucional dada.

A pesquisa além de localizar autores e locais de realizacdo de arte e cultura tambem abrigava
itens das condi¢bes de producdo, modo de organizagdo, recursos de financiamento, publico
envolvido e insercdo no territorio das acGes propriamente ditas. Foi possivel, portanto,
construir um quadro mais amplo de informacgdes para a analise de situacdo da producao
artistica e cultural, associado ao mapeamento de registro de atividades e seus autores. Criou-
se, entdo, uma tipologia instituicGes/praticas culturais com a seguinte classificacdo:
identificacdo de instituicGes, tempo de existéncia, frequéncia das atividades, nimero de
componentes, publico, formas de financiamento, locais de realizacao e principais dificuldades
gue as mesmas enfrentam. Sendo assim, foi possivel mapear as entidades e sujeitos

produtores de arte e cultura em suas diferentes condi¢0es e territorialidades de realizacao.

No que diz respeito a distribuicdo geografica das atividades podemos perceber que, no
inventario realizado, as praticas artisticas e culturais em instituicdes (organizacGes ndo
governamentais, associacOes de moradores, escolas, agremiagdes culturais) sdo encontradas
predominantemente em algumas comunidades, como Nova Holanda (25,0%) e no Parque
Unido (18,3%), Vila do Jodo (11,7 %) e Morro do Timbau (10,8).

N %
Nova Holanda 30 25,0
Parque Unido 22 18,3
Vila do Jodo 14 11,7
Morro do Timbau 13 10,8

Piscindo de Ramos

[
[N

9,2
Baixa do Sapateiro 58
Marcilio Dias 4,2
Conjunto Esperanca 33
Conjunto Pinheiro 25
Parque Maré 25
Roquete Pinto 25
Bento Ribeiro Dantas 1,7

Nova Maré 1,7

PN N W W w0 N

Vila Pinheiro 8

Total

i
N
o

100,0

Podemos também constatar que das instituicGes inventariadas, 32,5% sdo organiza¢bes nédo

governamentais e 11, 7 % sdo organizacGes informais (coletivos). Como é demonstrado no
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quadro abaixo, hd uma presenca ainda diminuta de organizacfes publicas e privadas como

espacos de cultura e arte na favela da Maré.

Tipo de organizagéo

N %

Organizagao néo- 39 325
governamental

Artista Individual 32 26,7

Organlza_(;ao |nfor.n.1al da 14 117
sociedade civil

Instituicdo publica 12 10,0

Instituicdes Religiosas 12 10,0

Instituicdo privada 11 9,2

Total 120 100,0

A classificacdo em grandes grupos de registro nos permite afirmar que 25,2% concentram
suas atividades nas artes cénicas (em instituicdes, coletivos e realizadores individuais), 13,8%

sdo manifestacdes da cultura popular (samba, forrd, capoeira) 11,4% estdo voltadas para o

esporte.

Classificacao

N %

Artes Cénicas 31 25,2
Manifestsgsslgra cultura 17 138
Esporte 14 11,4
Musica 13 10,6
Atividades formativas 13 10,6
Artes Visuais 10 8,1
souabiaade 0 73
Artes do cuidado de si 4 3,3
Literatura 4 33
Audiovisual 3 24
Moda 3 2,4
Grafite 2 1,6

Total 123 100,0

Considerando o financiamento das atividades, verificou-se que 43,5% dos entrevistados ndo
possuem recursos advindos de terceiros, ja que grande parte (36,1%) das préticas é realizada

por meio de recursos préoprios e 7,4% ndo possui nenhum tipo de recurso.
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Principal Fonte de Financiamento (%)

Préprio
Governamental
Empresa

Nao possui recurso
Nao governamental
‘essoa Fisica (doagdes)
Institui¢des Religiosas

Qutros

Ha varias instituicdes no conjunto de comunidades da Maré envolvidas nas préaticas culturais,
promovendo agdes de formacao, producéo e difusdo de diversos produtos culturais. Por outro
lado, o estudo também apresenta a existéncia de que 32,7% dessas praticas culturais ndo
possuem nenhuma instituicdo vinculada, sendo criadas e difundidas por individuos e coletivos

culturais sem formalidade organizativa.

A maioria (50,4%) das praticas culturais possui mais de cinco (5) anos em atividades, 33,9%
atuam todos os dias no territorio e 34,7% funcionam entre 2 a 5 vezes por semana. E
importante destacar, portanto, a poténcia de viabilidade destas praticas culturais no contexto
do territorio e como estas poderdo ganhar consolidacdo e ampliar suas experiéncias com apoio

de politicas publicas.

Tempo da atividade/instituicéo

N %

Até 6 meses 9 7,3

Entre 6 meses e 1 ano 7 5,7
Entre 1 ano e 2 anos 18 14,6
Entre 2 anos e 5 anos 27 22,0
Mais de 5 anos 62 50,4
Total 123 100,0

A maior parte (38,2%) dos grupos/instituicbes entrevistadas ndo possui um publico mais

especifico, porém 19,5% estdo voltados para adolescentes e 13,0% voltados para criangas.
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Isto significa que em muitas organizacOes estdo dadas a oportunidades de criacdo de
atividades culturais e artisticas de carater intergeracional, que significa uma marca das acoes

de arte e cultura nas favelas.

Considerando o nimero de componentes envolvidos, observa-se uma distribuicdo bastante
heterogénea variando de atividade e de instituicdo, porém podemos destacar que 15,7% destas
possuem mais de 100 componentes. No que concerne a remuneracao dos componentes ficou
evidentemente uma remuneracdo temporédria com maior frequéncia, sobretudo porque as
atividades sdo realizadas a partir de projetos com prazos de duragdo que nédo ultrapassam um

ano.

A diversidade de dinamicas e conteudos dos fazeres de arte e cultura inventariados no
conjunto de favelas da Maré tornou possivel a elaboracdo de uma cartografia sensivel de
territorialidades inventivas de producdo e fruicdo cultural, cujos referenciais tematicos
aglutinadores de acdes estdo identificados como feiras, festas, organizacdes da sociedade

civil, equipamentos e praticas culturais.

O mapa disposto na pagina seguinte € demonstrativo de diferentes repertérios que se
entrelacam como experiéncias de producdo e fruicdo estética, notadamente coletivas e
comuns. S&o recortes de sociabilidade como pragas, ruas, quadras esportivas, bares, saldes de
festas de igrejas, escolas e lan houses que desabrocham como o principal recurso para o
compartilhamento de experiéncias culturais artisticas no conjunto de favelas que compdem a

Maré.

Podemos concluir, em conformidade com o estudo realizado, que producdo estética inventa
possibilidades mais amplas de difuséo e recepcdo, porém nao dispensa de suas condi¢des de
realizacdo o uso do territorio em seus atos de mediacBes simbélicas®. E, em seus processos
plurais de realizacdo, a producéo e fruicdo cultural e artistica elaboram suas territorialidades
inventivas como celebracdo de taticas cotidianas de mobilizacdo de imagindrios e praticas de
pertencimento, apoiadas em construcdes estéticas compartilhadas. Eis uma chave possivel

para o vir-a-ser da economia da cultura em territérios populares.

> As mediacdes simbélicas expressam modos de representacdes da realidade, resultantes do complexo processo
pelo qual os significados sdo produzidos e comunicados entre pessoas de um mesmo grupo cultural (Hall, 1992).
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TERRITORIALIDADES ARTISTICAS E CULTURAIS DA MARE

®
©
SRS )

)

I Feiras Il Festas I Organizagéao da sociedade civil Equipamentos Culturais
1.Vila Olimpica da Maré

2. Biblioteca Lima Barreto
3.Quadra do gato

4. Pontilhdo Cultural

1.Redes da Maré
2. Assoclagio AMACE
3. Projeto Ueré

1.Felra da Telxeira Ribeiro
2. Feirinha de roupas da Teixeira Ribeiro
3.FeiradaVilado Jodo

1.PagodedaBT.
2. Baile do P.U.
3.Baile da Nova Holanda

4. Felrinha de roupas da Vila do Jodo 4.Baile do PInheiro 4.Vida Real

5.Felra do Morro do Timbau 5.Forr6 da Vila do Jodo 5.Conexdo G

7.Feirado Parque Unido 6.Pago funk 7. Observatério de Favelas
8. Feirinha de roupas do Parque Unido 7.Pago 10 8. Luta pela Paz

8.pagodedacii

Praticas Culturais

1. Grupo Oficina de Teatro da Redes
2. Projeto Estrada Cultural

3. Prética de Orquestra Popular
4.Terrago do Samba

5. Escolinha de skate

6. Skate sem fronteiras

7. Maré longboard

8. BBbar

9. Teatro do Oprimido

10. Bardo Zé Toré

11. Dreadlock tabacaria

12. Ode Night

13. Rock em movimento
14. Estrela da Vida

15. Restaurante Varandas
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Considerac0es Finais

O encontro de praticas de arte e cultura faz da Maré um territério de inventividades de
estéticas populares que, mesmo com a notdria limitacdo de equipamentos publicos e privados
de maior porte de publico, faz de pragas, ruas, becos, muros, lajes e bares os locais de suas
cenas musicais diferenciadas (de samba, forrd, rock, hip hop, charme e funk), de
experimentacOes teatrais, de producdo e exibicdo de produtos visuais. Sao expressdes
estéticas de encontros, percursos e taticas que habitam um mesmo territério de pertencas na
complexidade da vida urbana. H4, portanto, um catalogo vivido de mdltiplas linguagens,
estilos, tradigcdes e inovagdes nas favelas como riqueza cultural da prépria cidade.

Para além das contribuicbes empiricas, a nossa pesquisa também nos permite conceituar
economia da cultura como uma pratica significante de apropriacdo e uso do territorio
por diferentes sujeitos em suas condicdes objetivas e subjetivas de criacdo cognitiva
e estética, traduzindo possibilidades inovadoras de desenvolvimento social e

econdmico como um direito fundamental.

Por fim, ndo se preconiza aqui uma economia de espetaculos que certamente fara das favelas
um objeto de consumo de classes médias esclarecidas e avidas de entretenimento cultural.
Mas uma politica de investimento material e reconhecimento simbdlico dedicada a producéo
de experiéncias estéticas em curso na Favela da Maré, evidentemente tendo como sua
referéncia os locais de criacdo e fruicdo compartilhadas: o territério de inventividades da

existéncia.
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